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Resumo

Esse texto analisa o processo dialético entre as escalas global e local através da
associagdo do patrimonio cultural e o turismo. Discute-se a globalizagdo como uma
dinamica proveniente do didlogo entre o global e local a qual gera véarias interpretagoes.
Sob a dtica capitalista, a globalizagdo trata o patrimonio cultural como pontos de
competitividade entre os lugares na atracao de recursos. Em outra anélise, a relevancia
do lugar sobre a dinadmica global também procede em ordem dialética e observa-se
outro movimento: o de legitimacao intelectual nas a¢des de preservacao no que diz
respeito a memoria e identidade local. Analisados em formas de redes verifica-se que
estes fluxos podem agir de forma coordenada ou ndao que traduzem de maneira
particular as suas informacdes, seja para discutir as mudancas globais seja para
argumentar a favor da autenticidade local.
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1. Introducao

Sao diversas as conexdes que podem ser realizadas entre as escalas global e
local, por isso as discussdes sobre a globalizacdo tomam cada vez mais espago tanto na
esfera académica como na empresarial.

Ao se discutir sobre a relacdo entre o local e o global, é necessario,
inicialmente, atentar para a questao da escala geografica, pois essa problematica inclui a
relagdo e a inseparabilidade entre tamanho e fendmeno (CASTRO, 2001). Assim, os

fenomenos percebidos em escala global, como a padronizacio do espaco e a
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normatiza¢ao da técnica, sao diferentes daqueles percebidos na escala local, como o
aumento das diferencgas sociais e o desemprego.

Na escala global ¢ comum, entre outros fatores, falar sobre a
homogeneiza¢ao do espaco, uma vez que a nocao do tempo e espago contraidos sao
efeitos provocados pelos avangos das comunicagdes, com a pulverizagdo das
informagdes, nos transportes com o encurtamento das distdncias e na economia com
acumulacao flexivel de capital, o que faz crer em uma cultura padronizada de
aprendizado e consumo, ou seja, a formacao da chamada “aldeia global”.

Entretanto, essa percep¢do em que o mundo estd ao alcance de todos
mostra-se equivocada pois, enquanto se propagam seus feitos tecnologicos e
econdmicos nos paises centrais®, observa-se que as diferencas locais nos paises
periféricos sdo profundas. Sdo poucos os que possuem artificios para fazer parte da
dinamica global, e a competitividade toma espaco nas relagdes sociais gerando uma
fragmentagdo em que o desemprego, a pobreza e a fome aparecem com freqiiéncia.

Aparentemente, esta escala perde a sua for¢a diante do contexto global a
julgar pelos espacos heterogéneos. Contudo, ¢ preciso observar que somente o lugar
pode dar a inteligibilidade da existéncia humana. Como afirma Santos (1997), ¢ pelo
lugar que o mundo ¢ revisto e o homem ajusta a sua interpretacdo, ¢ nele que o
permanente e o real triunfam sobre o movimento, o passageiro e o que ¢ imposto de
fora. Desta maneira, ao analisar que o espaco somente se concretiza através das praticas
sociais nos lugares, ¢ a sua diversidade que proporciona a articulagdo entre as
determinagdes globais e as narrativas locais.

Portanto, ao utilizar o método dialético para fazer as analises pertinentes a
essas escalas, percebe-se que tanto o local como o global possuem elementos
interdependentes, ou seja, o lugar ¢, a sua maneira, o mundo que o defronta e o
confronta, gragas a sua propria ordem (SANTOS, 2002).

Em cidades que ainda contém seus tracos de origem, observa-se o interesse
na preserva¢do do patriménio cultural. Esta intencdo pode tanto atender aos interesses
econdmicos que estabelecem um propdsito concreto como a utilizagdo do patriménio

como mercadoria pela atividade turistica, seguindo uma ordem globalizada de consumo

* Paises centrais: denominagio dada a triade econdmica: Estados Unidos, Europa Ocidental e Japao
(SOUZA, 2002)
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e comportamento, quanto aos interesses ideologicos ligados a conservagdo da memoria
e identidade local.

A intengdo ideoldgica por sua vez estabelece uma outra dialética neste
movimento. Sendo também proveniente dos paises centrais para os periféricos, traz
consigo a idéia civilizadora sobre manutencdo da historia e importancia cultural dos
lugares. Embora somente reconhecidos por poucas pessoas e Orgdos especificos dos
paises periféricos, a valoriza¢ao do patrimonio cultural sem interesses escusos mostra-se
presente nas manifestacdes de defesa do local.

Essas ordens de consumo e ideoldgica sdo em geral antagdnicas, pois se
nota um desvirtuamento de valores quando se encontram em base local; entretanto
podem caminhar também associadas , a0 menos no plano tedrico.

Portanto, ao preservar o patrimonio cultural e valorizar a identidade, o lugar
nao soO estabelece conexao com a dinamica global através da atividade turistica, mas, ao
mesmo tempo, fortalece seus lagos locais pelo fortalecimento da sua idiossincrasia’,
como atitude contraria a primeira ordem padronizadora da globalizagdo.

Enfim, a analise do processo dialético entre o global e o local através da
associacao da atividade turistica e o patriménio cultural permite visualizar as diversas

interpretacdes do cotidiano em um movimento mundial tdo dindmico.

2. O Processo Dialético da Globalizac¢ao

A concepc¢do de globalizacdo tem permeado as areas das ciéncias sociais
que buscam entender esse processo e seus desdobramentos aliados a uma determinada
perspectiva. Assim, apontam-se os caminhos que se revelam no dialogo entre o local e
global analisando os aspectos desta dindmica que Milton Santos decompde em trés

perspectivas distintas:

3 Idiossincrasia: segundo o dicionario Aurélio significa: Disposi¢do do temperamento do individuo, que o faz reagir
de maneira muito pessoal a agdo dos agentes externos. 2. Maneira de ver, sentir, reagir, propria de cada pessoa ou

grupo.
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De fato se desejarmos escapar a crenga que este mundo assim apresentado ¢ verdadeiro,
e ndo queremos admitir a permanéncia de sua percep¢do enganosa, devemos considerar
a existéncia de pelo menos trés mundos num s6. O primeiro seria o mundo tal qual nos
fazem vé-lo: a globalizagdo como fabula; o segundo seria o mundo tal como ele é: a
globalizagdo como perversidade; e o terceiro, 0 mundo como ele pode ser: uma outra
globalizacdo (SANTOS, 2005, p. 18).

Apresentam-se, assim, trés situacdes diferenciadas na relagdo entre essas
escalas. Primeiro, aponta-se para a imposi¢cao do ambiente econdmico-financeiro que
estimula a padronizacdo dos meios técnicos, a mundializagdo da economia e as
parcerias estratégicas comerciais internacionais. Também no ambiente tecnoldgico,
revela-se a instantaneidade da informagdo e da comunicacdo (GIOVANETTI,
LACERDA, 1996), a adaptacao as novas tecnologias e criagdo de outras, num processo
capaz de congregar varios pontos do globo em um objetivo comum: a acumulacdo de
capital.

Segundo, enquanto se constata que tais imposi¢cdes mercadologicas se
universalizam dos paises centrais para os paises periféricos, verifica-se que ocorre uma
fragmentacdo do espago, ou seja, crescem as desigualdades sociais e econdmicas,
originando uma exclusdo social daqueles que ndo possuem os mesmos artificios no jogo
de poder mundial.

Diante das diferentes naturezas do espago em sua organizacao e formacgao,
Santos (1997) afirma que a globaliza¢do entra em contradicdo, pois, ao invés de ser um
agente homogeneizador que acabaria com as dissemelhangas espaciais, a globalizacao
aparece como catalizador da heterogeneidade. Nesta percepcao, ele declara:

Os individuos ndo sdo igualmente atingidos por esse fendmeno, cuja difusdo encontra
obstaculos da diversidade das pessoas e na diversidade dos lugares. Na realidade, a

globalizacdo agrava a heterogeneidade, dando-lhe mesmo um carater ainda mais
estrutural. (SANTOS, 2005, p.143).

Logo, essa contradi¢ao evidencia a existéncia de uma realidade na qual a
dinamica mundial hegemonica determina a organizagdo espacial voltada para as praticas
econdmicas e técnicas que representam um caminho que o autor denomina como

perverso:
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Hoje o que ¢ federativo no nivel mundial ndo ¢ uma vontade de liberdade, mas de
dominagdo, ndo é o desejo de cooperagdo mas de competigdo, tudo isso exigindo um
rigido esquema de organizagdo que atravessa todos os rincdes da vida humana. Com tais
designios, o que globaliza falsifica, corrompe, desequilibra, destrdéi (SANTOS, 1997
p-36)

Entretanto, posto que a realidade pode ser mudada de forma revolucionaria,
pois ¢ produzida pelo homem ao passo que se tém a consciéncia disso, surge a idéia do
“mundo como ele pode ser” (SANTOS, 2005, p.154) em que as barreiras a globalizagao
perversa sdo postas de modo a permitir que as preocupagdes com a ordem social,
cultural e moral possam prevalecer.

A partir disso tem-se uma mudanca de perspectiva, pois da ordem global
passa-se a abordar uma ordem local, visto que a mudanga deve ser provocada de “baixo
para cima” e ela se encontra na escala local. Logo, a maxima difundida pelos meios
empreendedores, econdmicos e de marketing no “pensar globalmente e agir localmente”
perde sua forca, se deparada com a realidade que se baseia no “pensar localmente e agir
globalmente”.

Theotonio dos Santos (2002) reflete sobre a idéia da universalizagdo do
espaco, pensamento corrente quando o assunto ¢ globalizacdo, e insere questdes
relevantes sobre a formacao estrutural do pensar no universal e a movimentacao social,

pois este ¢ formado por estruturas locais:

Esta universalizagdo ndo pode ser entendida como a negacdo das particularidades e,
particularmente, desses grandes processos civilizatorios. Civilizagdes, nagdes, regides
inter e intranacionais e grandes centros metropolitanos, formam juntos com as classes
sociais, os movimentos sociais, as institui¢des, a familia e tantos outros centros de
agrupacao e reagrupacdo de forgas sociais e econdmicas, o conjunto daqueles que
recriam o espago a todo momento (SANTOS, 2002, pp.74-75).

Em vista disso, ¢ importante reforcar que o espaco — em sua totalidade — ¢
composto por lugares que possuem tempos e logicas peculiares, posto que articulado e
pulverizado de singularidades em conexdo com o global. O resultado da soma destas
particularidades ¢ que dé a inteligibilidade espacial (LUCHIARI, 1998).

Essa articulagao pode ser percebida através da idéia de redes, genericamente
concebidas como pontos e linhas espaciais que, ao serem interligadas, caracterizam
determinados fluxos, tanto de carater material como politico-social, que atravessam os

niveis conectivos mundial e local. Enquanto o primeiro € perceptivel através das redes e



Turismo: Inovacoées da Pesquisa na América Latina
Universidade de Caxias do Sul, RS, Brasil, 27 e 28 de Junho de 2008

privilegiado pelas normas e técnicas na verticalidade, o segundo ¢ aquele em que os
fragmentos ganham dimensdo Unica, frutos da diversidade na horizontalidade.

A verticalidade ¢ percebida na ordem global, no privilégio a informacao
pelo ambiente tecnologico, no tempo rapido, na exploracdo do trabalho e na
mundializa¢gio da economia. “E assim que, mediante a telecomunicagdo, criam-se
processos globais unindo pontos distantes numa mesma logica produtiva. E o
funcionamento vertical do espago geografico contemporaneo” (SANTOS, 2002 p. 334).

Ja observada na ordem local, a horizontalidade prima pela comunicagao, o

trabalho coletivo, pelo tempo lento e a solidariedade.

No meio local, a rede praticamente se integra e dissolve através do trabalho coletivo,
implicando um esfor¢o solidario dos diversos atores. Esse trabalho solidario e conflitivo
¢, também, co-presenga num espago continuo, criando o cotidiano da contigiiidade
(SANTOS, 2002 p. 334).

Desta maneira as redes sao um veiculo dialético dos elementos compativeis
entre local e o global e suas diferentes repercussoes. Assim, tais repercussoes no lugar
sao produzidas historicamente e os caminhos com que elas se conectam com o contexto

global formam sua dialética.

Impde-se, a0 mesmo tempo, a necessidade de, revisitando o lugar no mundo atual,
encontrar seus novos significados. Uma possibilidade nos ¢ dada através da
consideracdo do cotidiano (A. Buttimer, 1976; A. Garcia, 1992; A. Damiani, 1994).
Esta categoria de existéncia presta-se a um tratamento geografico do mundo vivido que
leve em conta as varidveis [...] os objetos, as acdes, a técnica, o tempo (SANTOS, 2002,
p-3195).

Como afirma Santos (1997, p.17), “somente a historia nos instrui sobre o
significado das coisas”; portanto, uma das maneiras de apreender estes significados €

pela interpretagdo que o patrimonio cultural local pode gerar no contexto global.

3. O Patrimonio Cultural e a Atividade Turistica

Se cultura ¢ uma trama de sginificados compartilhdveis proveniente das
relagdes sociais, seu reflexo estd nas diversas abordagens nas ciéncias sociais. Uma

delas ¢ a perspectiva do patriménio cultural como referéncia capaz de fortalecer a idéia
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de pertencimento e apropriacao social do lugar; logo, torna o espago do cotidiano mais
palpavel diante os constantes fluxos de informagao, capital e pessoas.

Entende-se que patriménio cultural sdo testemunhos de experiéncias
vividas, coletivamente ou individualmente, as quais, além de servir ao conhecimento do
passado, permitem aos homens lembrar e ampliar o sentimento de pertencer a um
mesmo espago, de partilhar uma mesma cultura e desenvolver a percep¢do de um
conjunto de elementos comuns que fortalecem o sentido de grupo e compdem a
identidade coletiva (RODRIGUES, 2003).

Identidade ¢, portanto, o sentimento de afinidade, de pertencimento a um
determinado grupo ou sociedade que reconhece algo em comum entre os individuos
desta. A sua constru¢do se da no interior de contextos sociais, o que significa também
pertencer a uma mesma cadeia que possui visdes semelhantes e fatores, tais como o
lugar, a historia e memoria social.

Memoria social, assim denominado Halbwachs (2004), é exterior ao
individuo, estendida no tempo, que guarda eventos acontecidos ha muito tempo. Assim
o individuo pode recorrer a essa memoria coletiva quando quer saber sobre fatos que
fazem parte de seu passado e de sua comunidade.

Portanto, o patrimonio cultural revela-se um interlocutor entre o homem e a
pratica social, pois € o resultado da construgdo histdérica de uma sociedade que passa a
ser mediador entre passado e presente, uma ancora capaz de dar uma sensacdo de
continuidade em relagdo ao passado social (BARRETO, 2000).

Rico em significados e importante para a sociedade, o patrimonio cultural
apresenta grande potencial para a pratica do turismo. Este setor importante da economia
mundial possui implicagdes sociologicas, econdmicas e geograficas que marcam a sua
complexidade, pois essa atividade também ¢ considerada como um dos principais
vetores para associar o mundo ao lugar, o global ao local.

Nao ha como dissociar o carater economico do social. De acordo com a
Organiza¢ao Mundial de Turismo (OMT), turismo ¢ definido como as atividades que as
pessoas realizam durante suas viagens e permanéncia em lugares distintos dos que
vivem, por um periodo de tempo inferior a um ano consecutivo, com fins de lazer,
negocios etc. Logo, demandando a¢des de consumo (hospedagem, alimentagdo e demais

servicos) e relagdes humanas (comunidade receptora e visitantes).
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Nesse contexto, o lugar tem papel fundamental a medida que cada vez mais
¢ representado como mercadoria de troca. As paisagens entram, conseqiientemente,
neste circuito, € passam a ser apropriadas privativamente, como areas de lazer para
quem pode fazer uso delas (CARLOS, 1999). Tal atividade vista pelo prisma
econdmico pode gerar um conflito entre os lugares, uma vez que busca os fluxos de

capitais para si com finalidade de participar da dinamca global.

Numa situagdo em que as virtualidades de cada localizagdo estdo sempre mudando,
instala-se o que bem se pode denominar de guerra de lugares. Estes ndo apenas devem
utilizar suas presentes vantagens comparativas, como criar novas, para atrair atividades
promissoras de emprego e de riqueza. Na batalha para permanecer atrativos, os lugares
se utilizam de recursos materiais (como estruturas e equipamentos), imateriais (como 0s
servicos). E cada lugar busca realgar suas virtudes por meio dos seus simbolos herdados
ou recentemente elaborados, de modo a utilizar a imagem do lugar como ima
(SANTOS, 2002, pp.268-269).

Desta maneira, desenvolvem-se motivagdes diversas para a pratica do
turismo, inclusive o consumo de bens culturais. O turismo cultural, assim concebido,
implica, além da oferta de espetaculos e eventos, também a existéncia e a preservagao
de um patriménio representado por museus, monumentos e locais historicos
(RODRIGUES, 2002).

A concep¢do de preservacdo patrimonial foi historicamente construida
desde o século XVIII, com a formagdo dos Estados Nagdes, quando se gerou a
necessidade de reconhecer uma identidade para definir a unicidade nacional cultural
legitima que valorizaria o sentimento de pertencimento de uma populagdo a uma nagao
(CUCHE, 2002).

Provenientes da Revolugdo Francesa, a preservagdo como politica de Estado
se encarregava de resguardar a historia e a memoria dos grupos sociais para as geragoes
futuras. Com a extingdo da monarquia, a subordinagdo do clero ao Estado e os
emigrados aristocratas, - que partiram por conta da revolugdo — os bens deixados
passaram ao poder do Estado, sendo denominados de “Bens Nacionais”, que deveriam

ser resguardados do vandalismo dos revolucionarios (CAMARGO, 2002).
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Sob a Revolugdo Francesa, o conceito de patrimdnio cultural nacional irrompeu para
responder a urgéncia de salvar da rapinagem e da destrui¢do os imoveis e as obras de
arte, antes pertencentes ao clero e a nobreza, que foram transformados em propriedades
do Estado. Apoiada no saber dos eruditos e na vontade daqueles que, mesmo nao sendo
aristocratas, ndo queriam ver tais riquezas ¢ obras de arte destruidas, a nogdo de
patrimdnio nacional nasceu de um embate de forgas, apelando a um sentimento nacional
e atendendo a uma conveniéncia economica (SANT’ANA, 2003, p. 47).

Concebido, até¢ a primeira metade do século XX, como conjunto de bens
artisticos materiais, demonstrados na pintura, escultura e arquitetura — chamado de
pedra e cal — o patriménio cultural que evocava a materializacdo da identidade nacional
onde os cidadaos se reconheciam como tal.

Posteriormente, na segunda metade do século XX, nasce uma nova etapa
para a compreensdo do patriménio cultural. Com a revisdo do conceito de cultura,
insere-se a concepcdo de patrimdénio cultural uma nova categoria: o patrimonio
intangivel.

Nessa nova categoria, encontram-se processos € praticas culturais expressas
nos costumes, dangas, culinaria, vestuario, musica, oficios, crengas, enfim, em formas
da vida cotidiana da sociedade e sua memoria.

Porém essas categorias (intangivel e pedra e cal) ndo se encontram
separadas: “Quando se fala em patrimonio imaterial ou intangivel, ndo se esta referindo
propriamente a meras abstracdes, em contraposi¢do a bem materiais, mesmo porque,
para que haja qualquer tipo de comunicagdo, ¢ imprescindivel um suporte fisico”
(SAUSSURE, 1969 apud FONSECA, 2003, p.65).

Atualmente, sua relevancia engloba todos os feitos e expressdes da
sabedoria humana, por isso torna-se importante atentar para o perigo da banalizagdo no
pressuposto de que tudo pode tornar-se patrimonio cultural. Além disso, a ampliacao da
nog¢ao de patrimdnio cultural por meio dos processos de comunicagdo mais ageis, tornou
possivel constatar culturas até entdo isoladas e também gerar novas interpretacdes e
intencdes de consumo.

Assim, tido originalmente com a finalidade de representar o passado, o
patriménio tomou propor¢des maiores com o propdsito turistico. O turismo, por sua
vez, desenvolve dois papéis basicos sobre o patrimonio cultural: o da sua promogao e
divulgagdo que prima pela preservagao e o de consumidor capaz de formatar, padronizar

e distorcer seus propositos como patrimonio para satisfazer a industria do consumo,
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com o risco desta formatacdo solidificar-se com o tempo, incapacitando a oportunidade
de novas descobertas e interpretacdes (MONASTIRSKY, 2006).

As constantes transforma¢des no mundo atual sdo capazes de mudar a forma
de agir, pensar, sentir e valorar das pessoas, e a necessidade deste contexto faz com que
a histéria seja reinterpretada e repensada constantemente. Recuperar ou manter a
identidade, a cor local, aparece neste final de século como uma necessidade

generalizada em face da globalizacdo (BARRETO, 2000 p.45).

4. Consideragoes Finais

Uma vez que as mudangas nas praticas sociais em que “a globalizacio
passou a ser uma realidade historica, geografica, politica e econdmica” (IANNI, 2002,
p.82), em que o tempo e espaco encontram-se pluralizados e os individuos movem-se
em todas as direcdes, diversificam seus horizontes e multiplicam as suas identidades,
gera-se uma crescente preocupagao com a retomada de principios e valores que uma vez
foram formadores de uma cultura local.

A busca por tais significados calcados nos movimentos sociais fazem parte
de um mundo que se apresenta mais interdependente e intercomunicativo, no qual um
numero cada vez maior de movimentos de carater transnacional, como os de direitos
humanos, pela paz, ecologistas, feministas e étnicos fazem parte (Scherer-Warren, 1993
apud DIAS, 2001) assim a defesa e valorizagdo do patriménio cultural também
compreende esse cenario.

Retoma-se, portanto, a concepcao de redes e os fluxos que pressupde a sua
existéncia. Nestas redes, as informacdes transcendem estruturas até entao consolidadas
e privilegiam aqueles envoltos em sua conexidade, demonstrando uma seletividade
espacial que reforca de certa maneira as peculiaridades locais. “As vantagens
locacionais sao fortalecidas e os lugares passam a ser cada vez mais diferenciados pelo
seu conteudo [...]” (DIAS, 2001 p.157). Deste modo, as informagdes contidas na
preservagao patrimonial atingem os lugares de forma tnica que lhe d4 um carater ainda

mais singular.
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Esse movimento reticular ndo ¢ necessariamente uma resposta a ordem
avassaladora da economia e tecnologia globalizadas € muito menos possui origens
distintas. As redes podem funcionar diacronicamente evidenciando os conflitos de
interpretagdes, em menor intensidade do que a outra ou concomitantemente na busca do
dialogo perfeito entre o global e o local.

Uma vez postas as suas diferengas, percebe-se que as informagdes sio
tomadas por valores diversos e conseqlientemente decisdes distintas. Levadas pelo
cunho capitalista, o patrimdnio cultural passa a ser um produto que procura atender o
maior numero de consumidores.

Além do mais, a aceitagdo de que a cultura tenha se tornado um campo de
atuacdo da economia capitalista e o aumento da concep¢do de cultura para outras
esferas, agrava-se a estetizacdo generalizada do cotidiano, em que qualquer coisa se
transforma em uma mercadoria em potencial, fomentando o consumismo generalizado
(JAMESON, 1997).

A mencgao deste contexto nasce da integragdo dos elementos globais e locais
e suas multiplas conexdes com o efémero, o fragmentario, o descontinuo e o cadtico que

faz parte da existéncia de uma sociedade que vive um processo de dindmicas constantes.

Desta maneira, deve se prestar atengdo aos processos sociais de interagao,
pois no intricado sistema de complexidade encontra-se uma vitalidade e uma energia de
interacdo social que depende crucialmente da diversidade, da conectividade e da
capacidade de lidar com o inesperado de maneiras controladas, mas criativas (Jacobs
apud HARVEY, 1993, pp.74-75).

Se tudo ¢ possivel entrar no processo econémico, desde produtos primarios até
mesmo o patrimdnio cultural, além de se estimular o consumo destes lugares que se
especializam em fungdo as suas virtualidades e vantagens de ordem social (SANTOS,
2002), também defende-se as suas narrativas ¢ as singularidades locais.

Encontram-se neste meio social os entusiasmados com a vivacidade local,
os encantados pelo retorno dos investimentos, a populacdo local que se vé na
possibilidade de ser deslocada para dar lugar aos centros de visitagdo, lojas de suvenir,
entre outras estruturas € os proprios turistas que procuram novos destinos e produtos

diferenciados.
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Da mesma forma em que aumenta a tendéncia para a criacdo de
simulacros, fantasias e clichés sobre a atividade turistica, também aumenta a distorcao
da realidade, provocando uma fragmentacdo de interesses. Pois juntamente com a
ordem do consumo encarrega-se a ordem da valorizacdo aos feitos do homem a qual
consegue transpor barreiras e se solidificar na sociedade local a fim de embasar a
formagao cultural.

Somente por meio da compreensao e apreensdo destes diferentes fluxos que
compOe uma so realidade pode-se dar uma nova condi¢do ao patrimonio cultural: o de
ser referéncia ao passado sem esquecer sua importancia no presente € representacao
futura.

Portanto, o reconhecimento destas ordens dialéticas traz consigo elementos
importantes que SANTOS (2005) denomina como “outra globalizagao”. Assim, as
acoes localizadas no homem e ndo no capital renovam o folego dos orgaos especificos
destinados a preservagdo do patriménio e a consciéncia moral e ética daqueles

envolvidos com a manutencao de idiossincrasia local.
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