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Apresentacio da Proposta

Este Plano de Trabalho materializa a proposta de melhorias para o curso de Publicidade e

Propaganda, de modo a atender o Edital n° 01/2021 — CONSUNI. O plano traz as agdes necessérias

para o bom andamento do curso para os préximos dois anos de gestdo. E importante destacar que,

além dele, este proponente seguiré as orientacdes definidas pela instituicdo quanto as atribuicdes da

Coordenacdo de Curso, no d&mbito da Gestdo da Relacdo Pedagdgica; da Gestdo do Curriculo; da

Gestdo da Atividade Docente e Discente; do Fomento & Integracdo entre Ensino, Pesquisa e Extensdo;

e Articulagdo com as estruturas e programas relacionados & Gestdo Académica e ao NDE do curso.

Foram definidos 4 objetivos principais, descritos abaixo.

Ao bd -

Aumentar o nimero de alunos ingressantes
Promover eventos académicos e profissionais relacionados a area
Melhorar constantemente os Indices de Avaliagcdo do Curso

Implementar inovagdes no curriculo do curso

Objetivo 1: Aumentar o nimero de alunos ingressantes

E importante destacar que esta acdo visa continuar os indices positivos alcangados nos Gltimos anos,

desde que a atual gestdo assumiu a coordenacdo, em 2017. Para se ter uma dimensdo, em 2015, a

evasdo de alunos chegou & 18,38% no segundo semestre. Conseguimos diminuir esse indice para

0,48% em 2018. E, em 2021, obtivemos um_crescimento do nimero de alunos de 14,74%.

Estratégias:

a. Promover o curso para os alunos do Ensino Médio

o

Acado 1: Palestras educativas sobre & drea da Comunicaco e Publicidade em geral,
com conteldo relevante e focado para o plblico adolescente. As escolas teriam a
oportunidade de promover um evento com contedo atual e que agrega a formacao
dos estudantes de maneira positiva. De outro lado, promoveriamos a érea da
Comunicacdo como um todo aos alunos, que poderdo ver nela, uma opcdo de

escolha profissional. Essa acdo é feita em conjunto com os outros cursos de

Comunicacdo, envolvendo todos os professores da drea. Exemplo de palestra: A

Manipulacéo da Informacdo na Era da Comunicacdo Digital.

Acdo 2: Festival de Curtas Estudantil. Este festival tem dupla funcdo: criar um
relacionamento positivo com a comunidade escolar de Caxias do Sul e regido e,
promover a estrutura da UCS (tanto de pessoas, quanto de

laboratérios/equipamentos). A primeira edicdo do Festival, em 2019, foi um



sucesso, atraindo um piblico de mais de 170 alunos do ensino médio. Eles puderam
experienciar, em um final de semana, a producdo de Curta-Metragem, utilizando os
laboratérios e equipamentos da UCS. Além disso, tiveram oficinas com os
professores da 4rea, oportunizando assim, uma experiéncia universitdria completa.

A equipe que se envolve nesse projeto sdo: os coordenadores dos cursos de

Comunicacdo, os alunos e professores da Agéncia Experimental de Comunicacdo,

os professores da &rea do Audiovisual e os alunos voluntrios.

Cronograma desta Estratégia:

Devido as limitagdes impostas pela pandemia, o Festival de Curtas ocorreria somente

no segundo semestre em 2022. As palestras, no entanto, ja entram em ag&o no atual

semestre.
Estratégia: Promover o curso para os alunos do Ensino Médio
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b. Promover a 2° Graduagdo em PP aos egressos de Comunicacido da UCS

o

Acéo 1: Mailing para os alunos formados em Relagdes Piblicas e Jornalismo na UCS
nos (ltimos anos. A partir da lista com o nome e e-mail dos estudantes destes dois
cursos, serd enviado uma mensagem especifica para cada um, informando sobre as
vantagens do programa de 2° Graduagdo em Publicidade e Propaganda na UCS. O

envio desses e-mails pode ocorrer via Coordenagéo do Curso e membros do NDE.

Como os professores ja sdo familiares a estes alunos, o contato inicial é facilitado.
Aqueles que se demonstrarem inferessados no programa, serdo encaminhados
DMERC.

Acdo 2: Aproximacdo com a equipe do DMERC. Reunides especificas serdo

marcadas entre Coordenacdo e o DMERC para tratar de questdes como: explicar o

programa de 2° Graduacdo em PP da UCS; mostrar a lista de interessados e os
contatos ja realizados; definir estratégias de contato para efetivacdo das matriculas
desses interessados.

Acdo 3: Ampliar a quantidade de cursos que podem entrar no programa de 2°
Graduacdo em PP. Pela sua caracteristica multidisciplinar, o curso de Publicidade e
Propaganda pode incluir outros cursos da universidade neste programa, ndo apenas
Relagdes Plblicas e Jornalismo. A ideia é incluir no programa: Design, Marketing,
Fotografia, Producdo Audiovisual e Criacdo Digital. O trabalho de equivaléncias e

consulta de viabilidade legal para a realizacdo deste projeto deve ser feito entre a

Coordenacdo do Curso, o SERC e Programa de 2° Graduacdo da universidade.




Cronograma desta Estratégia:

e O momento ideal de contato a estes alunos é no meio do semestre, quando a
Programacdo Académica j& estéd definida. Isso facilita o planejamento do egresso,
pois estes j4 podem se programar ao saberem exatamente quais disciplinas devem
ser cursadas e quando elas irdo ocorrer. Com relacdo & Acdo 3, a primeira etapa

serd desenvolvida neste semestre, para implementacdo nos semestres seguintes.

Estratégia: Promover a 2° Graduacdo em PP aos egressos de Comunicagdo da UCS
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c. Promover o curso nas redes sociais aumentando sua presenca digital
o Agdo T Produzir conteldo sobre o curso nas Redes Sociais, aumentando a
visibilidade dele ao plblico jovem, o qual demostra alto consumo deste tipo de
midia. Atualmente possuimos cerca de 1 mil seguidores no Facebook, porém, no
ltimo ano, fomos pouco ativos nesse espaco. Para fanto, serd desenvolvido um
plano estratégico de comunicagcdo para a presenca digital do curso. Caberd a

Agéncia Experimental de Comunicacdo (AEC), composta por professores

supervisores e estagidrios, junto com a Coordenagdo do Curso, para criar este plano

e colocé-lo em prética.

o Agdo 2: Criar uma péagina oficial do curso no Instagram. Atualmente, o curso esta
presente apenas no Facebook. No entanto, pesquisas demonstram a migracdo do
publico jovem desta rede social para o Instagram. Portanto, de modo a acompanhar
este movimento, iremos criar uma conta nesta midia. Novamente, iremos seguir um
planejamento, a partir de um estudo que identifique o tipo de conteddo mais
adequado para esta rede social. Este trabalho fard parte do plano estratégico de
comunicacdo para presenca digital do curso, desenvolvido pela Agéncia

Experimental de Comunicacdo e Coordenador do Curso.

Cronograma desta Estratégia:

e O plano ja estd sendo desenvolvido pela AEC. A implantagcdo estd prevista para o
més de maio. Portanto, a Acdo 2 jé estard ativa a partir do préximo més. Quando

implementada, fara parte da Acdo 1.



Estratégia: Promover o curso nas redes sociais aumentando sua presenca digital
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Objetivo 2: Promover eventos académicos e profissionais relacionados a area

Estratégias:

a. Organizagdo dos eventos da érea

o

Acdo 1: Antes da atual coordenagdo assumir o cargo, os eventos da rea eram
esporadicos e sem cronograma definido. Isso atrapalhava o planejamento de aulas
dos professores que, em muitas vezes, preferiam no liberar os alunos para assistir
os eventos. Desde 2017, foi criado um Calendério Académico de Atividades,
enviado a todos professores do curso antes do inicio do semestre. Dessa forma, o
docente poderia organizar suas aulas j& contando com o evento em seu

planejamento. Essa acdo serd mantida nos préximos anos pela Coordenacdo de

Curso.

Acdo 2: Manter a proximidade de relagdo entre o Diretério Académico do curso e
a Coordenacdo. Novamente, antes de 2017, uma reclamacdo recorrente era o
distanciamento entre essas duas instancias. Quando a atual gestdo assumiu o cargo,

criamos um calendério de reunides periédicas entre a_Coordenacdo e o DA. A

Semana Académica é organizada em conjunto por ambos. Além dela, também
partilhamos da organizacdo: da Semana de Boaswvindas aos Calouros; do Papo
Publicitario (no qual objetivo é ouvir alguém de mercado, formado em Publicidade
e Propaganda, contar sua trajetéria profissional) e; do Break Publicitario (em que
palestras dialogadas ocorrem com o intuito de discutir a profissdo e a area —
novidades, conceitos, tendéncias).

Acdo 3: Criacdo do evento Festival de Curtas Universitdrio. Apds o sucesso do
evento destinado aos alunos do Ensino Médio, houve uma demanda dos nossos
estudantes para que algo similar fosse criado para académicos do curso. A ideia é
implementar um festival voltado a este plblico na primeira metade do ano. Os
trabalhos realizados aqui podem ser veiculados no Festival de Curtas Estudantil (que
ocorre na segunda metade do ano), demonstrando assim aos alunos do Ensino
Médio, as potencialidades de producdo depois que eles se tornarem alunos de PP

da UCS. O Evento seria organizado pelas Coordenacdes dos Cursos de

Comunicacdo e Agéncia Experimental de Comunicac3o.




Cronograma desta Estratégia:

Estratégia: Organizacdo dos Eventos da Area
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Objetivo 3: Melhorar constantemente os indices de Avaliagio do Curso

Estratégias:

a. Alcancar o indice acima de 4,5 (Otimo) da Avaliacdo Online

Acdo 1: Reunides periddicas com os professores do curso, NDE e Colegiado para

treinamento de boas préticas no ensino, com base nos indices mensurados na
Avaliaggo Online da instituicdo. E importante destacar que antes da atual gestdo
assumir, a Avaliacdo Geral do Curso neste item era 3,64 (em 2016). Alcangamos,
em 2020, o valor de 4,36. Estamos préximos da meta, por isso a importancia da
manutencdo desta agdo.

Acdo 2: Manter um bom relacionamento entre Coordenagdo do Curso e estudantes,

no que tange as demandas destes. Para se ter uma dimens3o, a Avaliacdo Geral da
Coordenacdo do Curso, em 2016, era 3,74. Eram comuns reclamag¢des como esta:
“|4 precisei do coordenador, insisti até o ponto em que ele disse que ligaria. N&o ligou. Desisti
do atendimento. Encobre ag¢ées ruins de professores, como por exemplo, faltas sem avisos e
sem justificativas.” (Avaliagdo Online, 2016, Avaliagdo Coordenacdo do Curso — Aluno). Em
2020, a Avaliagido Geral da Coordenacdo do Curso foi de 4,82. Este comentério
ilustra o novo momento: “O Coordenador do Curso atua de forma excelente! Sempre
dedicado e presente na vida académica dos alunos do Curso de Publicidade e Propaganda.
Antenado com as questées da atualidade sobre o curso e melhorando nosso aprendizado”

(Avaliacdo Online, 2020, Avaliacdo Coordenagdo do Curso — Aluno).

Cronograma desta Estratégia:

Estratégia: Alcancar o indice acima de 4,5 (Otimo) da Avaliagdo Online
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b. Melhorar o desempenho do curso nas avaliagées externas

O

Acdo 1: Avaliacdo do ENADE pelo NDE e Colegiado do curso para determinar se

o curriculo e o contelido programético das disciplinas estdo atendendo o que é

mensurado no exame.



o

o

Acdo 2: Inclusdo de avaliagdes similares ao ENADE pelos professores nas

disciplinas do curso, familiarizando os estudantes a esse tipo de avaliaco.

Acdo 3: Criacdo de um Simuldo ENADE, todo final de semestre, para medir o
desempenho de nossos alunos a esse tipo de prova. Esse Simuldo serd organizado
pela Coordenacdo do Curso e o NDE.

Cronograma desta Estratégia:

Estratégia: Melhorar o desempenho do curso nas avaliacées externas
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Objetivo 4: Implementar inovagdes no curriculo do curso

Estratégias:

a. Manter atualizado o projeto de curso

o

Acdo 1: Continuar o calendério de reunides mensais do NDE e Colegiado do curso

para avaliar o conteldo curricular e propor aprimoramentos ao mesmo.

Acdo 2: Participar dos eventos regionais e nacionais sobre as mudancas nas
diretrizes nacionais do curso, que estdo inalteradas desde 2001. Nos Gltimos anos,
essas discusses #€m ocorrido via grupo de email (do qual este coordenador faz
parte), no INTERCOM (congresso nacional da érea) e em reunides esporadicas entre
Coordenadores de Publicidade do pais. A dltima reunido ocorreu em 2019, na
cidade de Curitiba.

b. Avaliar a adequagdo dos laboratérios e equipamentos necessérios ao desenvolvimento das

atividades de aprendizagem

o

Acéo 1: Propor melhorias a sala 203 do Bloco T. Esse laboratério de informética
estd com computadores defasados, com quase 15 anos de uso. Em funcéo disso,
estd subutilizado.

Acdo 2: Resolver a questdo do compartilhamento dos laboratérios de informética
no Bloco 71 com os cursos da &rea das Exatas. Atualmente hé conflitos de horarios
na organizacdo dos laboratérios com softwares Adobe, dificultando a programacéo
académica.

Acdo 3: Melhorar o uso dos espacos do Bloco T, ampliando as possibilidades de
sala de aulas multiuso. Um exemplo disso é a sala 301, que atualmente é subutilizada
para aulas, sendo um espaco quase que exclusivo da Agéncia Experimental de
Comunicacdo. Esse ambiente pode ser dividido entre a Agéncia (tarde e vespertino)
e aulas (noite). Para tanto, é necesséria uma adequagdo do espaco para funcionar

também como sala de aula.



c. Implementar a possibilidade de Mdltiplas Formagdes no curso
o Acgdo T1: No diagnéstico realizado pela atual coordenagdo, foi verificado que um
dos motivos para a diminuicdo dos alunos é em decorréncia a uma concorréncia
interna. Nos (ltimos 15 anos, diversos cursos similares surgiram na instituicdo,
dividindo assim, o publico que anteriormente escolhia o curso de Publicidade e
Propaganda. Um plano de Mdltiplas Formac&es foi apresentado pela Coordenacgdo
de Curso & Pré-reitora Académica no final de 2020. A préxima etapa é fazer a

articulacdo entre as diferenfes instancias da universidade para implementagdo desse
plano. Ele consiste em:
*  Tornar 100% do curriculo compartilhado com cursos similares;
*  Transformar a trajetéria do aluno focada no cumprimento da carga-horéria
total e ndo mais em semestres;
* Possibilitar que o aluno curse disciplinas mais voltadas a sua 4rea de
interesse;
*  Proporcionar a obtencdo de diplomas mdltiplos, em fung¢do da integracdo
com outros cursos;
* Estabelecer uma politica diferenciada de valores para os alunos que

optarem pela miltipla formag&o.
Cronograma desta Estratégia:

Este projeto estd dividido em fases. A primeira consiste na organizacdo do projeto pela

Coordenagdo e NDE, respeitando as diretrizes nacionais do curso. A segunda, na avaliagdo e

aprovacgdo do projeto pela instituicdo. A terceira é focada na articulagdo com os coordenadores

dos outros cursos. A quarta refere-se & organizacdo pedagdgica do projeto e avaliacdo de

mudanca curricular. A quinta, trata da implementagdo, prevista para 2023.

Estratégia: Miltiplas Formacdes
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Agradeco a oportunidade de apresentacdo este Plano de Acdo para o curso de Publicidade e

Propaganda da UCS. Desde j&, me coloco & disposicdo para eventuais dividas sobre o mesmo.

Atenciosamente,

Ronei Teodoro da Silva



