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Resumo: O presente artigo ¢ resultado de um trabalho que vem sendo desenvolvido no
Centro de Educacao, da Universidade Federal de Santa Maria, UFSM/RS, concernente ao
projeto de pesquisa intitulado: Formacdo no Contemporaneo: Racionalidade Discursiva e
Estetizacdo do Mundo da Vida’. O projeto tem como objetivo buscar novos subsidios a
Educacdo através de alternativas didatico-pedagogicas com aos professores. Como
estratégia de acdo, ¢ realizado no espago escolar, oficinas pedagogicas com imagens,
minicursos, palestras e seminarios a fim de buscar o refinamento do gosto estético do
professor e do aluno, frente as novas tecnologias que expdem diariamente diferentes tipos
de imagens produzidas pela Industria Cultural. A partir dos pressupostos tedricos da agao
comunicativa de Habermas, da Dialética do Esclarecimento, ¢ da Induastria Cultural
segundo Adorno, proporcionamos a andalise das repercussdes e dos efeitos das imagens
culturais como estratégia na agdo educativa. Buscando assim, ampliar as possibilidades
emancipatérias no processo de formacdo, tendo como perspectiva, sair de uma cultura
retorica para uma cultura pragmatica, conferindo, assim, uma nova dinamica na discussao
pedagogica frente a performance da cultura imagética estetizada largamente e difundida
pela industria cultural, no mundo da vida. Para realistarmos este trabalho de pesquisa,
contamos com a participagdo de 23 professores de uma escola municipal de Santa
Maria/RS e 15 alunos da graduacao da UFSM/RS.
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Consideracoes iniciais

A mudanga cultural da escrita para o mundo virtual configura uma nova atmosfera,

em que cabe a Pedagogia a tarefa de alfabetizar visualmente o aluno, para que tenha um
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distanciamento critico adequado e nao aceite de forma passiva a ideologia dominante.
Assim sendo, educadores e filosofos precisam levar em consideragdo uma nova realidade
antes de produzir suas teorias sobre Educacdo. Pois, o conhecimento sistematizado se
depara com a realidade de um mundo saturado de sons e imagens, isto ¢, um ambiente
ocupado ou dominado por uma gama de informagdes de todos os tipos, formas e cores.
Diante disto, surgem alguns questionamentos: Como fazer a transi¢do do conhecimento
elaborado para o cotidiano, se tal ambiente ja se encontra completamente impregnado de
meias informacdes e verdades sobre todos os tipos de assuntos? Como esta ocorrendo a

formac¢ao no contemporaneo?

A partir destas questdes, buscamos construir agdes comprometidas com a formagao
pedagogica do professor direcionadas para o refinamento do gosto estético diante das
imagens produzidas pelas novas tecnologias, contribuindo assim, com as premissas da
Educacdo em averiguar as possibilidades da opinido publica critica tornar-se parte mais
ativa no debate da formagao e nas praticas em sala de aula. Para isso, buscamos alternativas
para auxiliar o educador, na tarefa formativa do aluno enquanto sujeito reflexivo, critico e
humano, incorporando imagens estéticas da “Industria Cultural” (ADORNO, 1971, p. 39)
no processo pedagogico, de maneira que elas possam contribuir na produ¢do de um pensar

mais comprometido com o desenvolvimento do sujeito emancipado, auténtico e reflexivo.

As atividades pedagogicas sao desenvolvidas através de oficinas com imagens,
mini-cursos, publicagdes e palestras com professores da Escola Municipal de Ensino
Fundamental Vicente Farencena da cidade de Santa Maria/RS e alunos de diferentes cursos
de graduagcdo da UFSM/RS. O projeto tem quatro anos e ¢ financiado pelo CNPq. Nossos
encontros sao realizados mensalmente na propria escola em horarios reservados a formagao
continuada de professores. As atividades tiveram um papel fundamental para desenvolver o
refinamento do gosto estético dos envolvidos, diante dos diferentes tipos de imagens
produzidas pela industria da cultura. O desafio em buscar novas alternativas para a
Educagao ¢ uma realidade presente na vida do educador, sendo elas, indispensaveis tanto na
constru¢do de novos conhecimentos quanto na compreensao critica do saber sistematizado.
Com a pos-modernidade, destacou-se a importancia da comunica¢ao, trazendo com isso, a

necessidade de se repensar as metodologias utilizadas nas escolas € no modo de ensinar.



Segundo Adorno, a Educacdo teria assumido a fun¢do de adaptar o aluno e os
professores ao existente, propiciando-lhes uma experiéncia educativa que se desenvolveria
em torno dos significados, conceitos e valores dados pela comunidade ou sociedade
existentes, restritos, portanto, ao lingiiistico e socialmente pré-determinado. Ou, entdo,
partindo de um existente pré-estabelecido, o discurso sobre a Educacao teria abandonado a
tarefa de emancipacao (Adorno, 1995, p. 69-85).

O antidoto que Adorno elabora contra essa inaptiddo € a recuperagdo do sentido
subjetivo, sensivel e profundo da experiéncia, como forma de resistir ao esquecimento do
passado, a deterioragcdo da cultura e a racionalidade instrumental, por intermédio de uma
reeducagdo que seria em si mesma, politica. Segundo ele, diante da dificuldade em elaborar
o passado e comunicar a experiéncia das atrocidades cometidas contra a humanidade na
segunda guerra, de nada adiantaria insistir no uso de argumentos retratando as mortes dos
judeus em numeros ou envolvendo a racionalidade subjetiva dos individuos, mas, quem
sabe, o contrario ndo se desse para alguns poucos individuos, que ainda ndo estivessem
completamente reificados, nem em constante defesa, suscitar a lembranga dos bombardeios
sobre as suas cidades, o barulho das bombas e dos avides, enfim, a lembranca desse outro
sensivel e profundo que, em si mesmo, resiste a completa significacdo e conceituagdo do
horror € do medo (Adorno, 1995, p. 29-50).

Nas oficinas pedagogicas com os professores, a proposta de trabalhar a Filosofia a
partir das imagens culturais, ndo apenas estimulou o surgimento desse “outro”a partir da
fruicdo, do toque e visualizacdo dos objetos e imagens, fazendo com que refletissem sobre
essa e outras experiéncias e dialogassem a respeito, como também, possibilitou uma
sensivel reeducacdo dos proprios educadores frente as novas culturas de formagao e
informagdo. Acreditamos que, partindo de uma reflexdo critica sobre a sua propria
experiéncia formativa, o professor pode trabalhar com saberes relativos a psicologia dos
individuos, com uma antropologia filos6fica, bem como com uma sociologia da histéria do
tempo presente, encontrando recursos praticos e teoricos para tocar a sensibilidade dos
alunos, questionando suas posicdes, muitas vezes defensivas, justificatorias e

descompromissadas com aquilo que ocorre com o mundo € com os outros a sua volta.

Industria Cultural e Cultura de Massa



O titulo do capitulo da obra conjunta de Adorno e Horkheimer, "Industria cultural o
esclarecimento como mistificagdo das massas", por si s6 ja mostra a posi¢do tedrica que
serd aferida ao assunto. Estes filosofos procuraram mostrar o quanto a Industria Cultural ¢é
resultado da expansdo da racionalidade instrumental sobre uma éarea antes quase isenta
dessa influéncia, o prazer estético. Segundo Adorno e Horkheimer, a esséncia do saber
esclarecido, racionalizado instrumentalmente, ndo ¢ a da contemplacao da verdade, mas sim
a do procedimento eficaz, da técnica, que domina tanto os produtos quanto a prépria forca
subjetiva ao desejo de produzir mais a fim de extrair maior quantidade de valores,
principalmente financeiros. Para isso, a Industria Cultural fabrica e manipula uma realidade

que sera implantada e direcionada ao chamado Freizeitler.

Segundo os autores, Freizeitler ¢ aquele que usufrui dos produtos da cultura de
massa pensando que age espontaneamente, como se seu prazer fosse fruto de sua liberdade.
S6 que nao ¢ bem assim. Todas as supostas vicissitudes livres dos feitos, sons e figuras
estdo determinados por um esquema geral de percepcdo, de tal modo que cada
particularidade se conjuga com a totalidade a partir de chaves de compreensdo
estereotipadas, clichés que permitem a identificagdo imediata do sentido precéario do
conjunto. Segundo Adorno, aquilo que Kant falava como chave da transicao do particular
para o universal, foi apropriado pela Induastria Cultural por meio de um procedimento
homogeneizante da percepcdo, que iguala todo o dmbito das imagens a realidade fora do

filme, por exemplo, mediante uma naturalizacdo for¢ada das imagens e do idioma estético.

A partir deste enfoque tedrico de Adorno e Horkheimer foi possivel desenvolver
com os professores e alunos envolvidos no projeto, uma leitura critica das imagens que a
Indutstria Cultural cria e projeta diariamente pelos diversos meios de comunicagdo. “Ta
tudo dominado” ¢ uma expressao de indignagdo, elaborada pelos alunos em uma das

oficinas, ao sistema ideoldgico dominante que vende a felicidade como se fosse uma

mercadoria. O sujeito ndo precisa pensar, o indastria traz tudo pronto, s6 precisa, “dangar

conforme a musica”.
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Segundo Adorno e Horkheimer, esse poder da cultura de massa de se misturar no
real, de tornar iguais as imagens e a realidade, faz com que seu teor ideologico consista na
colocacao da existéncia do mundo como seu sentido proprio. Em termos gerais, o €xtase
que os consumidores desta cultura experimentam ¢ o de saberem que o mundo ¢ tal como
eles pensam que ¢é. Resultado da massificagdo do pensamento critico do individuo pela
Industria Cultural. Que incuti no sujeito, a idéia de sucesso, mas somente para aquele que
se adaptar as exigéncias da sociedade do capital. Para garantir seu poder de persuasao ela
cria idolos. Todo idolo passa a manifestar uma realizacdo pessoal que cada sujeito ja ndo
mais acredita que possa alcangar, contentando-se com a participagdo puramente imagética,
cujo resultado € a resignagdo. Por essa perspectiva técnica instrumental de alienagao,

Adorno e Horkheimer visualizam a propria anulacao do individuo.



Racionalidade instrumental e racionalidade comunicativa

(Habermas, 1987 d, p. 57), busca superar o conceito de racionalidade instrumental,
ampliando o conceito de razdo, a qual contém em si as possibilidades de reconciliagdo com
ela propria, a razdo comunicativa. Segundo ele, nesse processo de mediagdo os didlogos
facilitados pelo mediador incluem a argumentagdo e a contra-argumentacao, instrumentos
estes propiciadores de entendimento e de desentendimento. E para o desenvolvimento dessa
socializa¢do da informagdo ¢ fundamental a criagdo de um contexto comunicativo, no qual
estejam presentes produtores e usudrios da informagao com a qual se pretenda trabalhar.

Habermas tem uma forte postura critica frente a universalizagdo da ciéncia e da
técnica, ou seja, contra a cristaliza¢do da racionalidade cientifica, instrumental, em campos
de decisdes onde deveria reger um outro tipo de racionalidade, a racionalidade
comunicativa. Nesse sentido, ¢ que Habermas entende o processo pelo qual o homem
emancipa-se progressivamente da natureza, pela interagdo comunicativa. Ele entende a
esfera da sociedade, na qual normas sociais se constituem, a partir da convivéncia entre
sujeitos capazes de comunicacdo e agdo. Nessa dimensdo da pratica social, prevalece uma
acdo comunicativa, isto €, uma interagdo simbolicamente mediada, a qual se orienta
segundo normas de vigéncia obrigatoria que definem as expectativas reciprocas de
comportamento e que tém de ser entendidas e reconhecidas, pelo menos, por dois sujeitos
agentes.

Para Habermas, na medida em que a racionalidade instrumental da ciéncia e da
técnica penetra nas esferas institucionais da sociedade, transforma as proprias instituicoes,
de tal modo que as questdes referentes as decisdes racionais baseadas em valores, ou seja,
em necessidades sociais e interesses globais, que se situam no plano da interag¢do, sdo
afastadas do ambito da reflexdo e da discussdo. A racionalidade instrumental, no seu
movimento de ampliacdo da esfera de atuacdo, substituiu galopantemente o espaco da
interagdo comunicativa que havia anteriormente no dominio das decisdes praticas que
diziam respeito & comunidade. Com isso, ndo se questiona se as normas institucionais
vigentes sao justas ou ndo, mas somente se sdo eficazes, isto €, se os meios sao adequados
aos fins propostos, ficando a questdo dos valores éticos e politicos submetidos a interesses

instrumentais e reduzidos a discuss@o de problemas técnicos.



Seguindo o pensamento de Habermas, a subjetividade do individuo ndo ¢
construida através de um ato solitario de auto-reflexdo, mas, sim, resultante de um processo
de formag¢ao que se d4 em uma complexa rede de interacdes social e dialdgica
comunicativa. Esta cristalizagao da racionalidade instrumental no convivio da agao humana
gerou um esgotamento da agdo comunicativa, formando conceitos e valores na forma de
sentir, pensar e agir fundadas no individualismo, no isolamento e na competi¢cdo, que estao

presente na base dos principais problemas da sociedade.

Acreditando que o homem ndo reage simplesmente a estimulos do meio, mas
confere um sentido as suas agoes e, gragas a linguagem, ¢ capaz de comunicar percepgdes €
desejos, intencdes, expectativas e pensamentos, Habermas ¢ otimista com a possibilidade
de que, através do didlogo, o homem possa retomar o seu papel de sujeito. E o processo de
comunicagdo que visa o entendimento mutuo deve estar por natureza, na base de toda a
interacdo, pois somente uma argumentacdo em forma de discurso permite o acordo de
individuos quanto a validade das proposigdes ou a legitimidade das normas. Por outro lado,
o discurso pressupde a interacdo, isto €, a participacdo de atores que se comunicam

livremente e em situagdo de harmonia.

Os sujeitos envolvidos no projeto de pesquisa, apds refletir e entender a teoria da
acdo comunicativa de Habermas, definem que no processo de mediagdo professor aluno, o
didlogo facilitado pelo mediador, inclui a argumentacdo e a contra-argumentacao,
instrumentos estes propiciadores de entendimento e de desentendimento na busca do senso
comum e da opinido publica. E para o desenvolvimento dessa socializa¢do da informacao ¢
fundamental a criacdo de um contexto comunicativo, no qual estejam presentes produtores
e usudrios da informagdo com a qual se pretenda trabalhar. Nesse sentido, o projeto de
pesquisa pretende continuar buscando subsidios para ampliar ainda mais os horizontes de
informagdo e formacao dos educadores, tendo como suporte a Filosofia da Educacao.

Neste sentido, considera-se o educador, sujeito e agente no processo educacional,
agindo como ator e mediador da cultura ¢ do saber, sendo assim, indispensavel o
reconhecimento de sua subjetividade. Pois ele, ndo ¢ somente um agente determinado por
mecanismos sociais, ¢ um sujeito que assume sua pratica a partir dos significados que ele

mesmo se da. Um sujeito que possui conhecimentos provenientes de sua propria atividade e



a partir dos quais ele a estrutura e orienta, uma vez, que a dindmica da sociedade atual se
processa ndo mais pelo dominio dos codigos de lingua escrita, mas, pelo papel atribuido as

imagens e a estética.

Consideracoes finais:

Educadores e académicos envolvidos no projeto estdo mais convictos que as novas
tecnologias se utilizam cada vez mais das imagens para se comunicar. Elas estdo presentes
em jornais, revistas, sites, outdoors, livros didaticos, etc. Assim, mais que o enfoque
artistico, o conteido das imagens precisa ser interpretado, acreditamos que trabalhar a
linguagem visual podera enriquece a interpretacdo de textos, e obras de arte. Ler uma
imagem implica descrevé-la, levando em conta a relagdo entre seus elementos € o modo
como ela toca a sensibilidade do sujeito. A esse respeito, (TREVISAN, 2002, p.26), indica
uma aprendizagem da decodificacdo de imagens no sentido de auxiliar o processo de
formagdo da opinido publica, revertendo assim a manipulagdo ideoldgica que esta por traz
do sistema dominante. Da mesma forma, (JAMESON, 2001, p. 70) percebe que ndo se
trata de negar esses fendmenos da cultura de imagens inventando ou ndo tempos
pejorativos para explicar tais comportamentos. Antes disso, trata-se de compreendé-los e
aceita-los como logica cultural do capitalismo tardio. Afinal, a propria imagem na pos-
modernidade adquire valor de mercadoria. Nessa perspectiva, o educador passa a ser um
mediador proporcionando as mais variadas situagdes de entendimento, possibilitando que a
sala de aula se torne um espago de superacao dos vicios impostos pela Industria Cultural.
Pois, ela através da propaganda, dita comportamentos, produz modelos estéticos e
estabelece padroes de valor. Diante disso, o educador podera esclarecer ao aluno, que o
mundo est4 preso aos vicios e valores desta industria, mas, que ele ndo tem de aceitar estas
convicgdes, contribuindo assim, para que o sujeito se liberte.

Acreditamos que o individuo ao renunciar sua liberdade, diante do sistema
ideolégico dominante, abre mao da propria qualidade que o define como humano. Ele nao
fica apenas impedido de agir, mas, privado de instrumentos essenciais para a realizacdo de
uma vida sadia. Para recobrar a liberdade perdida nos descaminhos tomados pela sociedade,
¢ imprensidivel um mergulho interior por parte do individuo rumo ao auto-conhecimento.

E, portanto, de posse desses fundamentos que o educador deve-se valer para promover a



formagao da opinido publica do aluno no meio escolar, valorizando a intersubjetividade, a
felicidade e o sujeito como dono de sua propria historia.

Consideramos relevante este trabalho de pesquisa com as imagens culturais na
formac¢do continuada dos professores, através das alternativas pedagodgicas propostas. Pois,
¢ mais que evidente presumir, que as imagens desde que forem trabalhadas de forma critica
e reflexiva pelo educador, podem ser usadas como alternativas nas praticas pedagogicas.
Assim, enriquecendo o desenvolvimento integral do aluno, forjando uma razao daquilo que
¢ proprio da visdo do seu dia-a-dia, no meio social em que vive e da qual participa, e
conseqiientemente, um despertar auto-critico e reflexivo, para constru¢do de uma sociedade

sadia e humana, voltada para os valores éticos e estéticos.
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